City-Manager soll Einzelhandel retten

wirtscHAFT Der CIV sieht die Stadtverwaltung in der Pflicht, die Stadtverwaltung den CIV
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Wie kann der Nieder-
gang der Innenstadt am
ehesten gestoppt wer-
den: Durch einen ,gro-
flen Zampano® oder
durch ein ,Stadtmarke-
ting-Konzept der klei-
nen Schritte®?

VON GERD ABELDT

WILHELMSHAVEN — Dem Einzel-
handel in der Stadt steht das
Wasser tellweise bis zum
Hals. Die Einwohnerzahl
sinkt, Kaufkraft und Nach-
frage der Wilhelmshavener
lassen zu wilnschen  {ibrig.
Die Kaufleute passen ihr Sor-
timent der schwachen Nach-
frage an - und wverschiirfen
damit das Problem.

JViele Produkte des geho-
benen Bedarfs findet man
bei uns in der City gar nicht
mehr", klagt Frank Frier, In-
haber eines Juwelier-Ge-
schiifts in der Marktstralle,
Frier und Parflimerie-Betrai-
ber Bernd Kirchner sehen
dringenden  Handlungsbe-
darf, der Innenstadt notwen-
dige Impulse zu geben. Kirch-
ner, Wir brauchen einen
City-Manager.”

Der Einzelhandel stecke in
einer tefen Krise. Im Stadt-
norden habe die Kaufmann-
schaft nicht mehr die Kraft,
das beliebte Volksfest ., F'gro-
den macht Spal® auf die
Beine zu stellen, im Bereich
Gikerstralfle stiinden etliche
Geschiifte leer, aus der Nord-
seepassage seien eine Heihe
von attraktiven Geschifte ab-
gewandert und auch in der

Marktstrafle seien die Um- .

sitze rickliufig

Aktionen in der Innen-
stadt kiinnten nach Ansicht
von Kirchner und Frier das
Einkaufs-Erlebnis deutlich er-
hihen und damit Umsatz
nach Wilhelmshaven zuriick-
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Die Fugangerzone ist als Flaniermeile beliebt, dochin die Tlte kommt weniger,

holen, Gourmet-Meile, Auto-
show, .Blithendes Wilhelms-
haven", ,Fit in den Herbst",
WPries'n Wies'n", dazu ein at-
traktiver Weihnachtsmarkt -

das sind nach einem von
Kirchner ausgearbeiteten
Konzept  Akto-

nen, um die sich
ein  City-Mana-
ger  klimmern
miisste.

Die vorhande-
ren Institutionen
im Rathaus, bei
der Wilhelmshaven  Frei-
zeit & Touristik GmbH (WTE)
oder auch der City-Interessen-
verein (CIV] kiénnen nach
Uberzeugung von Frier und
Kirchner diese zustitzliche Ar-
beit nicht leisten. Dafiir brau-
che man einen City-Manager.

Die Schliisselfrage: Wer
soll den Manager bezahlen?

Kirchner und Frier sehen @u-
mdchst  die Stadt  in  der
Pilicht, ein Zeichen 2o setzen.
Von dort erhoffen sie sich ei-
nen  Zuschuss  von 20000
Euro im Jahr. Weitere 20000
Euro miissten bei Sponsoren

«Ein City-Manager als grofier Zampano wird
es nicht bringen. Wir setzten auf ein
Stadtmarketing der kleinen Schritte.”

ARMOLD PREUSS, PRESSESPRECHER DER STADT

wie Banken, GEW und Wirt-
schaftsforderung  eingewor-
ben werden. Hinzu kiimen et-
waige berschiisse von den
Veranstaltungen.

Sollte sich bei dem dann
immer noch bescheidenen
Etat nicht sofort eine externe
Lisung der Personalfrage an-
bieten, so Kirchner, sei er

auch persénlich bereit, den
Job zu iibernehmen. Schlieli-
lich sei er seit iiber 30 Jahren
in der Stadt selbststiindig und
habe viele Verbindungen zu
Wirtschaft, Handel und Sport,

Im Rathaus verwelst man
aul die ange-
Spallﬂ.t{,‘. Haus-
haltslage  der
Stadt. Presse-
sprecher  Ar-
nold  Preul:
«Wir sehen in
erster Linie
den City-Interessenverein in
der Pllicht." Doch auch dort
winkt man ab. CIV-Vorsitzen-
der Andreas Jacobs: ,.Wir ha-
ben das Geld nicht.”

Jacobs sieht den Vorstold
der CIV-Mitglieder Kirchner
und Frier mit gemischten Ge-
fithlen. Auf jeden Fall sei die
Stadt in der Plicht, etwas fiir

als den Kaufleuten lieb ist,
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die City zu tun. Ob ein bezahl-
ter Manager, der Veranstal-
tungen in die City bringt, der
Weisheit letzter Schluss sei,
bezweifelt Jacobs, Der CIV
organisiert schon jetat eine
Fillle won Veranstaltungen.
Ehrenamtlich! Wenn Herr
Kirchner und Herr Frier dabei
mitmachen wollen, sind sie
in - unseren Arbeitsgruppen
herzlich willkommen."
Stadt-Sprecher Preul setat
hingegen grofie Hoffnungen
auf den neuen WITF-Ge-
schéftsfithrer Raymond Kis-
bye, der die Zusammenarbeit
der verschieden Akteure stir-
ken, Aktivititen abstimmern
und biindeln soll.  Ein
City-Manager als groRer Zam-
pano wird es nicht bringen®,
ist Preuls iberzeugt. ,Wir
setzten auf ein Stadtmarke-
ting der kleinen Schritte.”



